
Come affrontare la migrazione
a GA4
La  migrazione  a  Google  Analytics  4  (GA4)  è  un  passaggio
importante per chi utilizza Google Analytics per la propria
attività online. Ecco alcuni consigli su come affrontare la
migrazione:

Valuta  i  vantaggi  di  GA4  rispetto  alla  versione1.
precedente: GA4 offre alcune funzionalità avanzate come
il  tracciamento  degli  eventi  e  delle  conversioni,
l’integrazione con Google Ads e le proprietà web e app
integrate. Assicurati di comprendere i vantaggi di GA4
rispetto alla versione precedente.
Prepara la tua proprietà: se stai migrando un sito web,2.
assicurati di aggiornare il tuo codice di tracciamento
con la versione più recente di GA4. Inoltre, assicurati
di configurare la tua proprietà in GA4 e di eseguire i
test per verificare che tutto funzioni correttamente.
Importa i dati della tua proprietà precedente: GA4 ti3.
consente  di  importare  i  dati  dalla  tua  proprietà
precedente.  In  questo  modo,  potrai  continuare  a
utilizzare i dati storici per analizzare il tuo traffico
e le conversioni.
Familiarizza con l’interfaccia di GA4: l’interfaccia di4.
GA4  può  essere  diversa  da  quella  della  versione
precedente.  Familiarizzati  con  l’interfaccia  e  le
funzionalità di GA4 per poter utilizzare al meglio la
piattaforma.
Impara a creare rapporti personalizzati: GA4 offre la5.
possibilità di creare rapporti personalizzati, il che
significa che puoi creare report specifici per la tua
attività. Impara a utilizzare questa funzionalità per
ottenere informazioni preziose sui tuoi dati.
Continua ad aggiornare la tua proprietà: GA4 è ancora in6.
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fase di sviluppo e aggiornamento. Continua a seguire le
ultime novità e gli aggiornamenti della piattaforma per
poter utilizzare al meglio i dati della tua attività.

In sintesi, la migrazione a GA4 richiede un po’ di tempo e di
lavoro, ma può offrire importanti vantaggi per la tua attività
online.  Preparati  adeguatamente,  importa  i  dati  storici,
familiarizzati con l’interfaccia e impara a creare rapporti
personalizzati per ottenere il massimo dai tuoi dati.


