
Come  la  ricerca  vocale  può
aiutare la tua SEO
La ricerca vocale è diventata sempre più popolare grazie alla
diffusione di assistenti virtuali come Siri, Alexa e Google
Assistant. La ricerca vocale comporta una differenza rispetto
alla ricerca testuale in quanto gli utenti utilizzano domande
lunghe e conversazionali, cercando informazioni utilizzando il
linguaggio naturale.

Ecco come la ricerca vocale può aiutare la SEO del tuo sito
web:

Parole chiave a coda lunga: la ricerca vocale spesso1.
comporta  l’utilizzo  di  frasi  più  lunghe  e  complesse
rispetto  alla  ricerca  testuale.  Utilizzando  parole
chiave  a  coda  lunga  nelle  tue  pagine  web,  puoi
ottimizzare il tuo sito per le ricerche vocali degli
utenti.
Contenuto conversazionale: poiché gli utenti utilizzano2.
il  linguaggio  naturale  durante  la  ricerca  vocale,  è
importante creare contenuti conversazionali per le tue
pagine  web.  Ciò  significa  utilizzare  un  linguaggio
semplice e naturale, e rispondere alle domande degli
utenti in modo chiaro e completo.
Contenuti  strutturati:  gli  assistenti  virtuali  spesso3.
cercano  informazioni  strutturate  sul  web,  come  ad
esempio elenchi puntati o tabelle. Utilizzando contenuti
strutturati  nelle  tue  pagine  web,  puoi  facilitare
l’indicizzazione delle tue pagine da parte dei motori di
ricerca e migliorare la visibilità del tuo sito.
Velocità  di  caricamento:  la  ricerca  vocale  è  spesso4.
utilizzata  dagli  utenti  in  movimento,  che  cercano
informazioni in modo rapido e efficiente. Assicurati che
il  tuo  sito  web  sia  ottimizzato  per  la  velocità  di
caricamento, in modo che gli utenti possano accedere
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alle informazioni in modo rapido e senza interruzioni.

In sintesi, la ricerca vocale può influire positivamente sulla
SEO del tuo sito web, ma richiede un’approccio leggermente
diverso rispetto alla ricerca testuale. Assicurati di creare
contenuti  conversazionali,  utilizzare  parole  chiave  a  coda
lunga e ottimizzare la velocità di caricamento del tuo sito
web per migliorare la visibilità del tuo sito sui motori di
ricerca e soddisfare le esigenze degli utenti che utilizzano
la ricerca vocale.


