
Come nasce un logo
Il processo di creazione di un logo può variare a seconda del
designer o dell’agenzia di design, ma di solito segue alcuni
passaggi comuni:

Briefing del cliente: il designer o l’agenzia incontrano1.
il cliente per capire le sue esigenze, la sua attività,
il pubblico di riferimento e gli obiettivi del logo.
Ricerca e analisi: il designer esamina il mercato in cui2.
l’azienda  del  cliente  opera  e  studia  i  loghi  dei
concorrenti. In questo modo si cerca di individuare le
tendenze  del  settore  e  di  trovare  elementi  di
differenziazione.
Brainstorming e schizzi: sulla base delle informazioni3.
raccolte, il designer inizia a schizzare idee per il
logo.  Si  cercano  forme,  colori  e  font  che  possano
rappresentare  l’attività  dell’azienda,  la  sua
personalità  e  i  suoi  valori.
Selezione  e  sviluppo  di  una  proposta:  il  designer4.
seleziona  le  idee  più  promettenti  e  le  sviluppa  in
proposte di logo più dettagliate. Queste possono essere
presentate al cliente per avere il suo feedback e per
capire quale direzione prendere.
Rifinitura  del  logo:  sulla  base  del  feedback  del5.
cliente, il designer rifinisce il logo selezionato. Si
fanno prove di colore e di formato per assicurarsi che
il logo funzioni su tutti i supporti.
Consegna del logo: infine, il designer consegna il logo6.
al cliente in vari formati, in modo che possa essere
utilizzato su tutti i supporti desiderati.

Questo è un processo molto semplificato, ma in generale, la
creazione di un logo richiede un’attenta pianificazione, una
forte creatività e la capacità di cogliere le esigenze del
cliente.
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