
Come  organizzare  un  contest
su facebook
Organizzare  un  contest  su  Facebook  può  essere  un’ottima
strategia  per  aumentare  l’engagement  della  tua  pagina  e
coinvolgere  il  tuo  pubblico.  Ecco  una  guida  su  come
organizzare  un  contest  su  Facebook:

Definisci  gli  obiettivi  del  contest:  prima  di1.
organizzare un contest su Facebook, devi stabilire gli
obiettivi  che  vuoi  raggiungere.  Ad  esempio,  vuoi
aumentare  il  numero  di  follower,  raccogliere
informazioni  sui  tuoi  clienti  o  promuovere  un  nuovo
prodotto?
Scegli  il  tipo  di  contest:  ci  sono  diversi  tipi  di2.
contest  che  puoi  organizzare  su  Facebook,  come  ad
esempio:

Contest di votazione: chiedi ai partecipanti di votare
per la foto o il video che preferiscono;
Contest di giudizio: scegli tu il vincitore del contest
in base a determinati criteri;
Contest  di  condivisione:  chiedi  ai  partecipanti  di
condividere il tuo post o la tua pagina per partecipare
al contest.

Definisci le regole del contest: stabilisci le regole3.
del contest e le modalità di partecipazione. Ad esempio,
chi può partecipare, come partecipare, quando scade il
contest e quali sono i premi in palio.
Promuovi il contest: promuovi il contest attraverso la4.
tua pagina Facebook, il tuo sito web, la tua newsletter
e  i  tuoi  canali  social.  Utilizza  anche  gli  annunci
pubblicitari di Facebook per raggiungere un pubblico più
ampio.
Gestisci il contest: monitora costantemente il contest e5.

https://www.tattichemarketing.com/come-organizzare-un-contest-su-facebook/
https://www.tattichemarketing.com/come-organizzare-un-contest-su-facebook/


rispondi  alle  domande  dei  partecipanti.  Seleziona  il
vincitore e annuncialo sulla tua pagina Facebook.
Concludi il contest: comunica il vincitore del contest e6.
ringrazia tutti i partecipanti per aver partecipato. Fai
anche una sintesi del contest e dei risultati ottenuti.

In sintesi, organizzare un contest su Facebook richiede una
pianificazione  attenta  e  una  promozione  adeguata,  ma  può
essere un ottimo modo per aumentare l’engagement della tua
pagina e coinvolgere il tuo pubblico.


