
Configurazione  automatica  di
GA4:  le  informazioni  da
conoscere.
Google  Analytics  4  (GA4)  è  la  più  recente  versione  della
piattaforma di analisi web di Google. La sua configurazione
automatica,  nota  anche  come  “Implementazione  consigliata”,
consente  di  configurare  rapidamente  e  facilmente  il
tracciamento delle attività sul sito web, senza la necessità
di scrivere codice personalizzato o di utilizzare strumenti di
terze parti.

Ecco le informazioni chiave da conoscere per configurare GA4
in modo automatico:

Prerequisiti:  per  utilizzare  la  configurazione1.
automatica di GA4, è necessario disporre di un account
Google e di un sito web con il codice di tracciamento di
Google Analytics già installato.
Attivazione: per attivare la configurazione automatica2.
di  GA4,  è  sufficiente  accedere  al  pannello  di
amministrazione  di  Google  Analytics  e  selezionare
l’opzione  “Implementazione  consigliata”  dal  menu
“Configurazione”.
Funzionalità:  la  configurazione  automatica  di  GA43.
consente  di  tracciare  automaticamente  eventi  come  il
caricamento  della  pagina,  i  clic  sui  link,  la
visualizzazione dei video e il completamento dei form.
Inoltre, è possibile tracciare eventi personalizzati in
base alle proprie esigenze.
Personalizzazione: se si desidera una configurazione più4.
avanzata,  è  possibile  personalizzare  i  parametri  di
tracciamento e creare obiettivi specifici in base alle
proprie esigenze.
Monitoraggio:  una  volta  attivata  la  configurazione5.
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automatica,  è  importante  monitorare  regolarmente  i
rapporti di analisi per verificare che tutte le attività
sul  sito  web  vengano  tracciate  correttamente  e  per
identificare  eventuali  problemi  o  opportunità  di
miglioramento.

In sintesi, la configurazione automatica di GA4 è un modo
facile e veloce per configurare il tracciamento delle attività
sul sito web utilizzando la piattaforma di analisi web di
Google. Tuttavia, è importante conoscere le funzionalità e le
personalizzazioni  disponibili  per  assicurarsi  che  il
tracciamento sia accurato e utile per il proprio business.

Cos’è GA4 ?

Google Analytics 4, noto anche come GA4, è l’ultima versione
della piattaforma di analisi web di Google. È stato lanciato
nel 2020 e rappresenta un’evoluzione significativa rispetto
alla  precedente  versione  di  Google  Analytics,  Universal
Analytics.

GA4 utilizza un approccio più centrato sull’utente, integrando
il  tracciamento  delle  app  mobili  e  delle  pagine  web  in
un’unica piattaforma. Inoltre, utilizza un nuovo modello di
raccolta  dei  dati  basato  sugli  eventi,  che  consente  di
monitorare e tracciare in modo più preciso e dettagliato le
attività degli utenti sul sito web o sull’app.

Oltre a una maggiore precisione nella raccolta dei dati, GA4
offre  anche  funzionalità  di  analisi  avanzate,  come
l’intelligenza  artificiale  integrata,  che  consente  di
identificare modelli e tendenze nei dati raccolti. Inoltre,
GA4 è progettato per essere più flessibile e personalizzabile,
consentendo  di  creare  report  personalizzati  e  di  definire
obiettivi specifici in base alle esigenze del business.

Tra le altre funzionalità di GA4 ci sono la possibilità di
creare  segmenti  di  pubblico  specifici  in  base  a  criteri
demografici  e  comportamentali,  la  possibilità  di  integrare



dati offline con i dati online e la possibilità di utilizzare
strumenti di marketing avanzati come l’integrazione con Google
Ads e Google Optimize.

In  sintesi,  Google  Analytics  4  rappresenta  un’evoluzione
significativa  nella  piattaforma  di  analisi  web  di  Google,
offrendo  una  maggiore  precisione  nella  raccolta  dei  dati,
funzionalità  avanzate  di  analisi  e  maggiori  opzioni  di
personalizzazione per le esigenze del business.

Cosè Google Analytics ?

Google Analytics è una piattaforma di analisi web sviluppata
da Google che consente di monitorare e analizzare il traffico
di un sito web o di un’applicazione mobile. È uno strumento
gratuito  e  ampiamente  utilizzato  dalle  aziende  e  dai
professionisti  del  marketing  digitale  per  comprendere  il
comportamento degli utenti sul sito web e valutare l’efficacia
delle strategie di marketing online.

Google Analytics consente di raccogliere una vasta gamma di
informazioni sul comportamento degli utenti sul sito web, come
il  numero  di  visite,  il  tempo  di  permanenza,  le  pagine
visitate, il tasso di conversione, le fonti di traffico, le
parole chiave utilizzate per trovare il sito web e molto altro
ancora. Inoltre, offre funzionalità di segmentazione avanzate
che consentono di suddividere il pubblico in gruppi specifici
in base a criteri demografici, geografici o comportamentali.

L’utilizzo di Google Analytics richiede l’installazione di un
codice  di  tracciamento  sul  sito  web  o  sull’applicazione
mobile, che consente di raccogliere i dati e di trasmetterli a
Google  per  l’elaborazione  e  l’analisi.  Inoltre,  Google
Analytics offre una vasta gamma di report e di strumenti di
analisi,  tra  cui  la  possibilità  di  creare  report
personalizzati e di monitorare gli obiettivi specifici del
business.

In sintesi, Google Analytics è uno strumento essenziale per le



aziende  e  i  professionisti  del  marketing  digitale  che
desiderano  monitorare  e  analizzare  il  comportamento  degli
utenti  sul  sito  web  o  sull’applicazione  mobile,  valutare
l’efficacia delle strategie di marketing online e identificare
eventuali opportunità di miglioramento.

Come usare Google Analytics:

Per utilizzare Google Analytics è necessario seguire questi
passi:

Creare un account Google Analytics: se non si ha già un1.
account, è necessario crearne uno su Google Analytics.
Per  farlo,  basta  accedere  al  sito  web  di  Google
Analytics  e  seguire  le  istruzioni  per  la  creazione
dell’account.
Aggiungere il codice di tracciamento al sito web: una2.
volta  creato  l’account,  è  necessario  aggiungere  il
codice di tracciamento di Google Analytics al sito web o
all’applicazione mobile. Il codice di tracciamento è un
insieme di codice JavaScript che deve essere inserito
all’interno del codice sorgente del sito web o dell’app.
È  possibile  trovare  il  codice  di  tracciamento  nella
sezione “Amministrazione” di Google Analytics.
Configurare gli obiettivi: gli obiettivi rappresentano3.
le azioni che gli utenti compiono sul sito web e che
desideriamo  monitorare.  Ad  esempio,  l’acquisto  di  un
prodotto o la compilazione di un modulo di contatto. Per
configurare gli obiettivi, basta accedere alla sezione
“Obiettivi” di Google Analytics e seguire le istruzioni
per la creazione degli obiettivi.
Monitorare i dati: una volta configurato il sito web e4.
gli obiettivi, è possibile monitorare i dati di Google
Analytics. Google Analytics fornisce una vasta gamma di
report,  come  il  numero  di  visite,  il  tempo  di
permanenza, le pagine visitate, le fonti di traffico e
molto  altro.  È  anche  possibile  creare  report
personalizzati  in  base  alle  proprie  esigenze.



Analizzare i dati e apportare modifiche: l’analisi dei5.
dati  di  Google  Analytics  consente  di  valutare
l’efficacia delle strategie di marketing online e di
identificare eventuali opportunità di miglioramento. In
base ai dati raccolti, è possibile apportare modifiche
al sito web o alle strategie di marketing per migliorare
le performance.

In  sintesi,  per  utilizzare  Google  Analytics  è  necessario
creare un account, aggiungere il codice di tracciamento al
sito  web,  configurare  gli  obiettivi,  monitorare  i  dati  e
analizzare i dati per apportare eventuali modifiche.


