
Corretta  comunicazione  e
strategie  di  marketing  per
gli Enti no profit
 

La corretta comunicazione e le strategie di marketing sono
molto importanti per gli enti no profit, poiché aiutano a
creare  consapevolezza  sulla  missione  e  sui  servizi
dell’organizzazione, a raggiungere potenziali sostenitori e a
aumentare  le  donazioni.  Di  seguito  sono  riportate  alcune
strategie  di  comunicazione  e  marketing  che  possono  essere
utilizzate dagli enti no profit:

Creare una forte presenza online: creare un sito web1.
professionale  e  una  presenza  sui  social  media  per
raggiungere un pubblico più ampio. Utilizzare i social
media  per  condividere  storie  e  immagini  coinvolgenti
sulla  missione  dell’organizzazione  e  sui  successi
raggiunti.
Utilizzare le pubbliche relazioni: stabilire relazioni2.
con i media locali e nazionali per ottenere copertura e
promozione  gratuita  dell’organizzazione  attraverso
articoli  di  giornale,  interviste  televisive  o
radiofoniche.
Organizzare  eventi:  organizzare  eventi  che  siano  in3.
linea con la missione dell’organizzazione, come gare di
beneficenza, serate di raccolta fondi, aste, feste a
tema, per coinvolgere la comunità e raccogliere fondi.
Coinvolgere i sostenitori: creare programmi di donazione4.
e  coinvolgere  i  sostenitori  nella  missione
dell’organizzazione  attraverso  newsletter,  e-mail,  e
social  media.  Ringraziare  i  sostenitori  per  le  loro
donazioni e il loro supporto.
Creare  programmi  di  volontariato:  coinvolgere  i5.
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volontari  nell’organizzazione  e  creare  programmi  di
volontariato  che  possano  aiutare  a  promuovere
l’organizzazione  attraverso  il  passaparola.
Utilizzare  il  marketing  di  influencer:  coinvolgere6.
personalità  locali  o  celebrità  per  promuovere
l’organizzazione e aumentare la visibilità sui social
media.
Offrire sconti e incentivi: offrire sconti o incentivi7.
per  le  donazioni  o  promuovere  pacchetti  speciali  di
donazione per i sostenitori.
Utilizzare  la  pubblicità  online  e  offline:  creare8.
campagne pubblicitarie online e offline, come volantini,
manifesti, annunci pubblicitari sui giornali locali o su
internet, per raggiungere un pubblico più ampio.

In sintesi, la comunicazione e le strategie di marketing sono
molto  importanti  per  gli  enti  no  profit  per  creare
consapevolezza  sulla  loro  missione,  raggiungere  potenziali
sostenitori e aumentare le donazioni. È importante utilizzare
una combinazione di strategie di marketing online e offline,
creare programmi di volontariato, coinvolgere i sostenitori e
creare una forte presenza online per raggiungere i propri
obiettivi di marketing.


