Ecco quali sono 1 fattori di
ranking di Google

Google wutilizza centinaia di fattori di ranking per
determinare la posizione di una pagina nei risultati di
ricerca. Alcuni dei fattori di ranking piu importanti
includono:

1. Contenuto di alta qualita: le pagine web con contenuto
di alta qualita, informativo e utile per gli utenti,
tendono ad avere un ranking piu alto.

2. Parole chiave: Google analizza il testo della pagina per
capire di cosa si parla e per determinare quali parole
chiave sono rilevanti per quella pagina.

3. Autorita del dominio: Google considera l'autorita del
dominio (cioé la reputazione del sito web in questione)
quando determina il ranking della pagina.

4. Link in entrata: Google considera 1 link in entrata
(cioe i link provenienti da altri siti web che puntano
alla tua pagina) come un indicatore di autorita e
rilevanza.

5. Velocita di caricamento della pagina: le pagine che si
caricano piu velocemente tendono ad avere un ranking piu
alto.

6. Esperienza utente: Google tiene conto di diversi fattori
legati all’'esperienza utente, come 1la facilita di
navigazione del sito web e la sua compatibilita con i
dispositivi mobili.

7. Social media: i segnali dei social media, come i “mi
piace” su Facebook o i retweet su Twitter, possono
influire sul ranking di una pagina.

8. Backlink di qualita: Google valuta la qualita dei
backlink, ovvero dei link che la tua pagina riceve da
altri siti web.

9. Contenuto fresco: le pagine web con contenuto fresco e
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aggiornato regolarmente tendono ad avere un ranking piu
alto.

10. Localita: in caso di ricerche locali, Google considera
la vicinanza dell’utente al luogo cercato e la rilevanza
della pagina per quella localita.

E importante notare che la lista dei fattori di ranking di
Google e molto lunga e che l’algoritmo di Google cambia
spesso. Inoltre, alcuni fattori di ranking hanno piu peso di
altri e il modo in cui vengono valutati pu0 variare a seconda
del tipo di query di ricerca e del settore di appartenenza
della pagina.



