
Funnel  marketing  che  hanno
funzionato
Ci sono molti tipi di funnel marketing che possono funzionare,
ma ecco alcuni esempi di funnel che hanno dimostrato di essere
efficaci:

Webinar funnel: Questo funnel coinvolge la creazione di1.
un webinar gratuito che offre contenuti di valore per il
tuo  pubblico  di  riferimento.  Durante  il  webinar,
presenterai prodotti o servizi che risolvono i problemi
del tuo pubblico e spingerai gli spettatori a effettuare
un’azione,  come  l’acquisto  di  un  prodotto  o  la
prenotazione  di  una  consultazione.
Funnel di lancio: Questo funnel coinvolge il lancio di2.
un nuovo prodotto o servizio attraverso una serie di e-
mail e contenuti che creano attesa e interesse per il
tuo pubblico. Il funnel di lancio può includere offerte
limitate  nel  tempo  o  esclusive  per  coloro  che
partecipano  al  lancio.
Funnel  di  vendita  diretta:  Questo  funnel  coinvolge3.
l’invio di pubblicità mirata a potenziali clienti che li
indirizza a una pagina di vendita diretta. La pagina di
vendita dovrebbe includere informazioni dettagliate sul
prodotto o servizio e motivare il potenziale cliente ad
effettuare l’acquisto immediato.
Funnel di valutazione gratuita: Questo funnel coinvolge4.
l’offerta di una valutazione gratuita del prodotto o
servizio.  L’obiettivo  è  far  provare  il  prodotto  o
servizio al potenziale cliente, in modo che possa vedere
il valore e la qualità del prodotto. Una volta che il
potenziale cliente ha provato il prodotto o servizio,
saranno più propensi ad acquistare.
Funnel di lead magnet: Questo funnel coinvolge l’offerta5.
di un’offerta gratuita, come un e-book o una guida, in
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cambio  delle  informazioni  di  contatto  del  potenziale
cliente. Una volta che hai le informazioni di contatto,
puoi inviare e-mail di marketing e altre comunicazioni
per guidare il potenziale cliente attraverso il funnel
di vendita.

In generale, il funnel marketing di successo dipende dal tuo
pubblico di riferimento e dalla loro relazione con il tuo
marchio. Prova diversi tipi di funnel e monitora i risultati
per  trovare  quello  che  funziona  meglio  per  te  e  la  tua
attività.


