
Le nozioni “eterne” su GA4
Google  Analytics  4  (GA4)  è  la  più  recente  versione  della
piattaforma di analisi web di Google. Alcune delle nozioni
“eterne” che si applicano a GA4 includono:

Misurazione del traffico del sito web: GA4 consente di1.
misurare il traffico del sito web, compreso il numero di
visite, le pagine visitate, la durata della sessione, il
tasso di rimbalzo e altre metriche di base.
Tracciamento degli eventi: GA4 consente di tracciare gli2.
eventi  del  sito  web,  come  i  clic  sui  pulsanti,  le
visualizzazioni  di  video  e  altre  interazioni  degli
utenti con il sito web. Questi eventi possono essere
utilizzati per analizzare il comportamento degli utenti
e ottimizzare la customer experience.
Segmentazione del pubblico: GA4 consente di segmentare3.
il pubblico in base a diverse variabili, come l’età, il
sesso,  la  posizione  geografica  e  altri  fattori
demografici e comportamentali. Questi segmenti possono
essere utilizzati per creare campagne di remarketing e
personalizzare l’esperienza degli utenti.
Tracciamento  delle  conversioni:  GA4  consente  di4.
tracciare  le  conversioni  del  sito  web,  come  i
completamenti  di  form,  gli  acquisti  e  altre  azioni
dell’utente che portano a un obiettivo di business.
Analisi  del  funnel  di  conversione:  GA4  consente  di5.
analizzare il funnel di conversione del sito web, che
mostra il percorso degli utenti attraverso le varie fasi
del  processo  di  conversione.  Questo  può  aiutare  a
identificare i punti di rottura nel funnel e migliorare
l’efficacia della strategia di marketing.
Monitoraggio  delle  prestazioni  del  sito  web:  GA46.
consente  di  monitorare  le  prestazioni  del  sito  web,
compreso  il  tempo  di  caricamento  delle  pagine,  la
velocità di caricamento e altre metriche di prestazione.
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Queste informazioni possono aiutare a identificare le
aree di miglioramento per migliorare l’esperienza degli
utenti.

In  sintesi,  le  nozioni  “eterne”  su  GA4  includono  la
misurazione del traffico del sito web, il tracciamento degli
eventi, la segmentazione del pubblico, il tracciamento delle
conversioni,  l’analisi  del  funnel  di  conversione  e  il
monitoraggio delle prestazioni del sito web. Queste sono tutte
funzionalità fondamentali di qualsiasi strumento di analisi
web e sono applicabili anche a GA4.


