Marketelligence

Marketelligence: wunione delle parole “marketing” e
“intelligence”, per descrivere l’atto di utilizzare la
tecnologia e l’analisi dei dati per raccogliere informazioni
sul mercato e sul pubblico, al fine di migliorare le strategie
di marketing e l'efficacia delle campagne.

Questa parola e una combinazione di “marketing” e
“intelligence”, e indica 1'utilizzo di tecnologie avanzate e
di analisi dei dati per raccogliere informazioni sul mercato e
sul pubblico di riferimento, al fine di migliorare le
strategie di marketing e l'’efficacia delle campagne.

I1T “marketelligence” e un approccio innovativo che consente
alle aziende di ottenere informazioni preziose sui propri
clienti e suli concorrenti, grazie all’analisi di dati
provenienti da fonti diverse, come ad esempio le ricerche di
mercato, i social media, i blog, i forum online e i dati di
navigazione.

In questo modo, le aziende possono migliorare la comprensione
dei propri clienti, delle loro esigenze e dei 1loro
comportamenti d’acquisto, e utilizzare queste informazioni per
sviluppare campagne di marketing piu efficaci e per
personalizzare l’'esperienza del cliente.

I1T “marketelligence” e particolarmente utile nei settori in
cui la concorrenza € alta e il pubblico di riferimento e molto
diversificato, come ad esempio nel settore dell’e-commerce,
dove le aziende devono essere in grado di distinguersi dai
propri concorrenti e offrire ai propri clienti un’esperienza
di acquisto personalizzata e coinvolgente.

In sintesi, il “marketelligence” € un approccio innovativo che
combina marketing e intelligenza artificiale per raccogliere
informazioni sul mercato e sul pubblico di riferimento, al
fine di migliorare le strategie di marketing e aumentare
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l’efficacia delle campagne.



