
Marketing trascendentale
Il  marketing  trascendentale,  anche  noto  come  marketing
spirituale o marketing olistico, è una filosofia di marketing
che  si  basa  sull’idea  che  le  persone  non  siano  solo
consumatori razionali, ma anche esseri spirituali e emotivi.
Invece di concentrarsi solo sui bisogni e sui desideri dei
consumatori, il marketing trascendentale cerca di soddisfare
anche i loro bisogni spirituali, psicologici ed emotivi.

Il  marketing  trascendentale  si  concentra  sul  benessere
dell’individuo  e  della  società,  piuttosto  che  sulla
massimizzazione del profitto. Si concentra sulla creazione di
prodotti e servizi che siano in armonia con l’ambiente e che
siano sostenibili dal punto di vista sociale, ambientale ed
economico.

Il marketing trascendentale promuove anche la consapevolezza e
la comprensione delle esigenze e dei desideri dei consumatori,
in modo da creare prodotti e servizi che rispondano alle loro
esigenze  emotive  e  spirituali.  Inoltre,  il  marketing
trascendentale cerca di promuovere la salute e il benessere
dei consumatori, piuttosto che solo la loro soddisfazione a
breve termine.

L’obiettivo finale del marketing trascendentale è di creare
una connessione più profonda e significativa tra l’individuo e
la società, e di creare prodotti e servizi che abbiano un
impatto  positivo  sulla  vita  delle  persone  e  sul  mondo
circostante.  Questo  approccio  al  marketing  è  sempre  più
popolare  tra  le  aziende  che  desiderano  avere  un  impatto
positivo sulla società e sull’ambiente, e che vogliono creare
relazioni durature e significative con i loro clienti.
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