
Quanto costa la pubblicità su
facebook
Il  costo  della  pubblicità  su  Facebook  dipende  da  diversi
fattori, tra cui:

Obiettivo  della  campagna:  Facebook  offre  diversi1.
obiettivi di pubblicità, come ad esempio “aumento delle
visite  al  sito  web”,  “aumento  delle  installazioni
dell’app”, “aumento delle interazioni con la pagina”,
ecc. Ogni obiettivo ha un costo diverso in base alla
competizione per quel tipo di pubblicità.
Target di riferimento: Il target di riferimento della2.
campagna,  ovvero  l’età,  il  sesso,  la  posizione
geografica e gli interessi del pubblico che si vuole
raggiungere, può influenzare il costo della pubblicità.
Budget  della  campagna:  Il  budget  che  si  decide  di3.
investire  nella  campagna  influenza  il  costo  della
pubblicità.  Maggiore  è  il  budget,  maggiori  sono  le
possibilità di raggiungere un pubblico più ampio.
Tipo  di  annuncio:  Facebook  offre  diversi  tipi  di4.
annunci, come ad esempio gli annunci a immagine singola,
gli annunci a carosello, gli annunci video, ecc. Ogni
tipo di annuncio ha un costo diverso.

In generale, il costo della pubblicità su Facebook è basato
sull’offerta e sulla domanda. Più alta è la domanda per un
determinato pubblico o obiettivo di pubblicità, più alta sarà
l’offerta per raggiungerlo e di conseguenza più alto sarà il
costo della pubblicità. Inoltre, il costo della pubblicità su
Facebook  è  basato  su  un  sistema  di  aste,  in  cui  gli
inserzionisti  competono  per  gli  stessi  spazi  pubblicitari,
quindi il prezzo finale dipende dalla concorrenza.

In ogni caso, Facebook offre diverse opzioni per controllare
il  costo  della  pubblicità,  come  ad  esempio  il  budget
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giornaliero e il costo per clic (CPC) o per impressioni (CPM),
che consentono di impostare limiti di spesa per la campagna.


