Remarketing cos’e

Il remarketing e una tecnica di marketing digitale che
consente di mostrare annunci pubblicitari personalizzati alle
persone che hanno gia interagito con la tua attivita online,
come il tuo sito web o la tua pagina Facebook. In pratica, il
remarketing ti consente di continuare a comunicare con le
persone che hanno gia mostrato interesse per i tuoi prodotti o
servizi.

Il remarketing funziona in questo modo: quando un utente
visita il tuo sito web o interagisce con la tua attivita
online, viene tracciato attraverso un cookie o un pixel di
tracciamento. In seguito, quando 1l’utente naviga su altri siti
web o su Facebook, viene mostrato un annuncio pubblicitario
personalizzato in base alle sue azioni precedenti. Ad esempio,
se un utente ha visitato una pagina specifica sul tuo sito
web, gli verra mostrato un annuncio che riguarda quella pagina
0 quel prodotti.

Il remarketing e un’ottima strategia per raggiungere un
pubblico altamente qualificato e aumentare le possibilita di
conversione. Grazie alla personalizzazione degli annunci, puoi
presentare ai potenziali clienti contenuti rilevanti e
interessanti, aumentando la loro propensione all’acquisto o
all’interazione con la tua attivita.

Le piattaforme di advertising come Google Ads e Facebook Ads
offrono strumenti di remarketing che ti consentono di creare
pubblici personalizzati in base alle azioni degli utenti sul
tuo sito web o sulla tua pagina Facebook, di creare annunci
pubblicitari personalizzati e di impostare il budget e 1la
durata della campagna. In sintesi, il remarketing e una
tecnica di marketing digitale efficace per raggiungere il tuo
pubblico di riferimento e aumentare le possibilita di
conversione.


https://www.tattichemarketing.com/remarketing-cose/

Remarketing: cos’e e come
farlo 1n modo efficace

Il remarketing e una strategia di marketing digitale che
prevede l'utilizzo di annunci pubblicitari mirati a utenti che
hanno gia interagito con il tuo sito web o con i tuoi
contenuti online, ma che non hanno ancora completato l’azione
desiderata (ad esempio, 1l’'acquisto di un prodotto).
L’'obiettivo del remarketing € di ricatturare l’attenzione di
questi utenti e invitarli a tornare sul tuo sito web per
completare 1’azione desiderata.

Per creare una campagna di remarketing efficace, ecco alcuni
consigli utili:

1. Definisci il tuo pubblico: identifica i visitatori del
tuo sito web che potrebbero essere interessati ai tuoi
prodotti o servizi e crea una lista di remarketing. Puoi
selezionare il pubblico in base a diverse azioni che
hanno compiuto, ad esempio, hanno visitato una
determinata pagina del sito o hanno aggiunto un prodotto
al carrello ma non hanno concluso l’acquisto.

2. Crea annunci pubblicitari personalizzati: una volta che
hai creato la tua lista di remarketing, e importante
creare annunci pubblicitari che siano pertinenti e
personalizzati per il pubblico che stai cercando di
raggiungere. Ad esempio, puol creare annunci che
mostrano i prodotti che il visitatore ha gia
visualizzato o aggiunto al carrello.

3. Utilizza la segmentazione: se hai una vasta gamma di
prodotti o servizi, utilizza la segmentazione per creare
annunci pubblicitari specifici per ogni gruppo di
prodotti o servizi. In questo modo, puoi indirizzare
1l’utente con annunci pertinenti e personalizzati in base
al loro interessi e comportamenti.

4. Sii coerente: assicurati che i tuoi annunci pubblicitari



siano coerenti con il tuo marchio e con il contenuto del
tuo sito web. In questo modo, gli utenti sapranno che
stanno vedendo un annuncio da te e saranno piu propensi
ad interagire con esso.

5. Monitora e ottimizza: monitora regolarmente 1le tue
campagne di remarketing e ottimizzale in base ai
risultati che stai ottenendo. Ad esempio, se noti che un
determinato annuncio non sta funzionando, prova a
modificare il messaggio o l’immagine per migliorare le
prestazioni.

In sintesi, il remarketing pu0 essere un’ottima strategia per
aumentare le conversioni sul tuo sito web. Tieni presente che
e importante non essere invadenti o fastidiosi e di rispettare
la privacy degli utenti, garantendo loro di poter disattivare
il tracciamento e la ricezione di tali messaggi pubblicitari.



