Remarketing per E-Commerce:
come riportare gli utenti sul
tuo negozio online

Il remarketing & una strategia di marketing digitale che
consente di riportare gli utenti che hanno gia visitato il tuo
negozio online o interagito con il tuo sito web. L’obiettivo e
quello di riconnettersi con questi utenti e incoraggiarli a
tornare e completare un’azione desiderata, come l’acquisto di
un prodotto. Ecco come puoi implementare il remarketing per il
tuo negozio online:

1. Utilizza Google Ads o altre piattaforme pubblicitarie:
= Google Ads offre una funzionalita di remarketing
che ti consente di creare annunci mirati per gli
utenti che hanno visitato il tuo sito web. Puoi
segmentare 1l pubblico in base alle pagine
visitate, al comportamento sul sito e ad altre
variabili.
= Altre piattaforme pubblicitarie, come Facebook Ads
o LinkedIn Ads, offrono anche opzioni di
remarketing per raggiungere gli utenti su diverse
reti sociali.
2. Crea annunci attraenti:
= Assicurati che gli annunci di remarketing siano
ben progettati e pertinenti al comportamento
precedente dell’utente. Utilizza immagini di alta
qualita e messaggi persuasivi che incoraggino il
ritorno sul tuo negozio online.
-Usa offerte speciali, sconti o promozioni per
incentivare gli utenti a effettuare un acquisto.
3. Definisci segmenti di pubblico specifici:
= Segmenta il tuo pubblico di remarketing in base al
comportamento degli utenti sul tuo sito web. Ad
esempio, puol creare segmenti per utenti che hanno
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abbandonato il carrello degli acquisti, hanno
visualizzato una determinata categoria di prodotti
o sono tornati piu volte senza effettuare
acquisti.

» Personalizza gli annunci 1in base a ciascun
segmento per rendere l'esperienza dell’utente piu
rilevante.

4. Imposta una frequenza di esposizione adeguata:

= Evita di bombardare gli utenti con troppi annunci
di remarketing, il che potrebbe essere fastidioso.
Imposta una frequenza di esposizione appropriata
per evitare che gli utenti si stanchino dei tuoi
annunci.

5. Utilizza il remarketing dinamico:

»I1 remarketing dinamico consente di mostrare
automaticamente agli utenti annunci relativi ai
prodotti specifici che hanno visualizzato sul tuo
sito web. Questo approccio e altamente
personalizzato e puo aumentare le conversioni.

6. Monitora e ottimizza le prestazioni:

= Monitora attentamente le prestazioni delle tue
campagne di remarketing. Analizza le metriche
chiave come il tasso di clic (CTR), il tasso di
conversione e il ritorno sull’investimento (ROI).

=Utilizza i dati raccolti per ottimizzare
costantemente le tue campagne, regolando offerte,
messaggi e segmenti di pubblico per massimizzare
il successo.

7. Test A/B:

= Conduci test A/B per sperimentare con diversi
annunci, <call-to-action e strategie di
remarketing. Questo ti aiutera a scoprire quali
approcci funzionano meglio per il tuo pubblico.

8. Integra il remarketing con altre strategie di marketing:

»Utilizza il remarketing come parte di una
strategia di marketing piu ampia che pud includere
e-mail marketing, social media marketing e



ottimizzazione del sito web per massimizzare il
coinvolgimento degli utenti.

Implementando una strategia di remarketing efficace, puoil
riportare gli utenti sul tuo negozio online e aumentare le
possibilita di conversione, contribuendo cosi a crescere il
tuo business e a fidelizzare i clienti.



