Scegli la tua fonte
affidabile di Marketing B2B e
vedrali la differenza

E importante notare che la valutazione dell’affidabilita di
una fonte dipende anche dal contesto specifico e dalle tue
esigenze. Ecco alcuni esempi di fonti autorevoli nel campo del
marketing B2B:

1.

Harvard Business Review (hbr.org): Una pubblicazione ben
rispettata che offre una vasta gamma di articoli e
ricerche sul marketing B2B.

. MarketingProfs (marketingprofs.com): Un sito web

specializzato in marketing, che include una sezione
dedicata al marketing B2B con risorse, articoli e
webinar.

. B2B International (b2binternational.com): Una societa di

ricerca di mercato specializzata nel settore B2B, che
pubblica regolarmente studi e white paper sul marketing
B2B.

. LinkedIn Marketing Solutions Blog

(business.linkedin.com/marketing-solutions/blog): Il
blog ufficiale di LinkedIn per 1 professionisti del
marketing, che copre anche argomenti specifici del
marketing B2B.

. Forrester (forrester.com): Una societa di ricerca e

consulenza che offre analisi dettagliate sui trend del
marketing B2B e sulle migliori pratiche.

. Content Marketing Institute

(contentmarketinginstitute.com): Un’organizzazione che
fornisce risorse, guide e studi di caso sul content
marketing, incluso il content marketing B2B.

Ricorda sempre di valutare criticamente le informazioni che
trovi e di adattarle alle tue esigenze specifiche.
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