
Sviluppare  un  piano  di
marketing
Sviluppare  un  piano  di  marketing  può  essere  un  processo
complesso, ma può essere semplificato seguendo questi passaggi
chiave:

Analisi  del  mercato:  inizia  con  una  valutazione  del1.
mercato, della concorrenza e dei clienti. Questa analisi
dovrebbe fornire informazioni su ciò che gli acquirenti
cercano, cosa offrono i concorrenti e come è possibile
distinguersi.
Definizione  del  target  di  mercato:  sulla  base2.
dell’analisi di mercato, definire il target di mercato
per  la  tua  attività.  Il  target  dovrebbe  essere
specifico,  realistico  e  rilevante  per  il  prodotto  o
servizio che si sta offrendo.
Obiettivi  di  marketing:  stabilire  gli  obiettivi  di3.
marketing per l’azienda. Gli obiettivi dovrebbero essere
misurabili e realistici.
Strategia  di  marketing:  creare  una  strategia  di4.
marketing che raggiunga il target di mercato e raggiunga
gli obiettivi di marketing. Questa strategia dovrebbe
includere il posizionamento del prodotto o servizio, il
prezzo, la promozione e il canale di distribuzione.
Budget: stabilire un budget di marketing realistico e5.
sostenibile che rifletta gli obiettivi di marketing.
Pianificazione  delle  attività:  creare  un  piano  di6.
attività  per  implementare  la  strategia  di  marketing.
Questo  dovrebbe  includere  un  calendario,  una
pianificazione  delle  risorse  e  un  processo  di
monitoraggio  e  controllo.
Valutazione dei risultati: misurare i risultati delle7.
attività di marketing per valutare se gli obiettivi sono
stati  raggiunti.  Questa  valutazione  dovrebbe  essere

https://www.tattichemarketing.com/sviluppare-un-piano-di-marketing/
https://www.tattichemarketing.com/sviluppare-un-piano-di-marketing/


usata per apportare modifiche e migliorare il piano di
marketing.

Sia  che  si  tratti  di  una  nuova  attività  o  di  una  già
esistente, seguire questi passaggi può aiutare a sviluppare un
piano di marketing efficace e sostenibile.


