
Come  individuare  le  azioni
più  preziose  (che  rientrano
nel  famoso  20%)  che  ti
rendono Scalabile
Per individuare le azioni più preziose che possono rendere
un’attività scalabile, puoi seguire questi passaggi:

Analisi dei dati: Raccogli e analizza dati pertinenti1.
per identificare i fattori chiave di successo della tua
attività. Ad esempio, puoi considerare metriche come il
tasso  di  conversione  dei  clienti,  il  costo  di
acquisizione  dei  clienti,  la  redditività  dei
prodotti/servizi e il tempo impiegato per fornire un
servizio.
Segmentazione  del  mercato:  Identifica  i  segmenti  di2.
mercato che offrono maggiori opportunità di crescita e
profitto. Focalizzati su clienti o nicchie di mercato
che possono beneficiare maggiormente dei tuoi prodotti o
servizi,  e  che  hanno  un  potenziale  di  espansione
significativo.
Valutazione  delle  attività:  Esamina  attentamente  le3.
attività che svolgi attualmente e individua quelle che
hanno  il  potenziale  per  una  crescita  significativa.
Identifica le attività che generano il maggior valore
per i clienti e che possono essere facilmente scalabili.
Automatizzazione: Cerca di automatizzare le attività che4.
richiedono  un  grande  sforzo  o  che  possono  essere
facilmente ripetute. L’automazione può liberare risorse
umane per concentrarsi su attività di maggior valore
aggiunto.
Tecnologia: Valuta l’utilizzo di tecnologie innovative5.
per migliorare l’efficienza operativa e la qualità dei
prodotti/servizi.  Ad  esempio,  l’implementazione  di  un
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sistema di gestione della relazione con i clienti (CRM)
può  migliorare  la  gestione  delle  vendite  e  la
fidelizzazione  dei  clienti.
Partnership  strategiche:  Esplora  opportunità  di6.
collaborazione con altre aziende o partner strategici
che possono contribuire alla crescita e alla scalabilità
del tuo business. Queste partnership possono portare ad
accesso a nuovi mercati, risorse aggiuntive o competenze
complementari.
Feedback dei clienti: Ascolta attentamente i feedback7.
dei tuoi clienti per identificare le aree in cui puoi
migliorare e fornire un valore superiore. Questo può
guidarti verso le azioni più preziose che soddisfano le
esigenze dei tuoi clienti e creano una base solida per
la scalabilità.
Sperimentazione e iterazione: Sperimenta nuove idee e8.
strategie,  ma  assicurati  di  misurare  i  risultati  e
apportare  modifiche  in  base  ai  dati  raccolti.
L’iterazione continua ti aiuterà a individuare le azioni
che  generano  il  maggior  impatto  e  a  migliorare
costantemente  la  tua  attività.

Ricorda  che  ogni  attività  è  unica  e  i  fattori  chiave  di
successo possono variare a seconda del settore e del contesto
specifico.  Pertanto,  è  importante  adattare  questi  passaggi
alle tue esigenze e condizioni specifiche.


