
Gestione SEO per ecommerce di
grandi dimensioni
La gestione SEO per un ecommerce di grandi dimensioni richiede
una strategia olistica e ben strutturata per massimizzare la
visibilità organica e il posizionamento nei motori di ricerca.
Ecco alcuni punti chiave da considerare:

Ricerca  delle  parole  chiave:  Effettuare  una  ricerca1.
approfondita  delle  parole  chiave  è  fondamentale.
Identifica le parole chiave pertinenti al tuo settore e
prodotti,  utilizzando  strumenti  come  Google  Keyword
Planner, SEMrush o Ahrefs. Considera sia parole chiave a
coda corta che a coda lunga per coprire una vasta gamma
di ricerche degli utenti.
Ottimizzazione on-page: Assicurati che ogni pagina del2.
tuo  sito  ecommerce  sia  ottimizzata  correttamente.
Utilizza  parole  chiave  pertinenti  nei  titoli  delle
pagine, nelle descrizioni dei prodotti, nelle URL, nelle
etichette di immagine e nel testo del corpo. Assicurati
anche di avere una struttura di navigazione chiara e di
facilitare l’accessibilità del sito agli utenti e ai
motori di ricerca.
Creazione  di  contenuti  di  qualità:  La  creazione  di3.
contenuti  rilevanti  e  di  alta  qualità  è  un  fattore
importante per la SEO. Crea blog, guide, recensioni e
altro  ancora  che  siano  utili  per  i  tuoi  potenziali
clienti.  Includi  parole  chiave  pertinenti  in  modo
naturale  e  crea  link  interni  per  migliorare
l’indicizzazione  delle  pagine.
Ottimizzazione  delle  immagini:  Le  immagini  sono4.
fondamentali  per  gli  ecommerce.  Assicurati  di
ottimizzare le immagini compressandole, utilizzando nomi
di file descriptivi e completando i tag ALT per aiutare
i  motori  di  ricerca  a  capire  di  cosa  si  tratta
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l’immagine.
Ottimizzazione tecnica: Gestire un ecommerce di grandi5.
dimensioni richiede una solida ottimizzazione tecnica.
Assicurati che il tuo sito sia veloce, mobile-friendly e
che abbia una struttura di URL coerente. Utilizza il
file  robots.txt  per  controllare  quali  pagine  devono
essere indicizzate e quali no. Implementa inoltre una
mappa  XML  per  consentire  ai  motori  di  ricerca  di
scoprire  e  indicizzare  facilmente  le  pagine  del  tuo
sito.
Link  building:  La  costruzione  di  link  di  qualità  è6.
ancora un fattore di classificazione importante. Cerca
opportunità  per  ottenere  link  da  siti  autorevoli  e
pertinenti  al  tuo  settore.  Puoi  raggiungere  questo
attraverso  la  creazione  di  contenuti  condivisibili,
l’outreach a blogger e giornalisti, o la partecipazione
ad eventi del settore.
Monitoraggio e analisi: Utilizza strumenti di analisi7.
come Google Analytics per monitorare le prestazioni del
tuo sito ecommerce. Controlla le metriche chiave come il
traffico organico, le conversioni e il posizionamento
delle parole chiave. Questo ti aiuterà a identificare
aree di miglioramento e a prendere decisioni informate
per ottimizzare la tua strategia SEO.


