
le 3 leve per far funzionare
il marketing online
Per  far  funzionare  il  marketing  online,  ci  sono  tre  leve
fondamentali che devono essere considerate e gestite in modo
efficace:

Targeting: il primo passo è identificare il pubblico di1.
riferimento per il prodotto o servizio che si vuole
promuovere.  Ciò  significa  creare  una  definizione
dettagliata  del  cliente  ideale,  analizzando  le  sue
caratteristiche demografiche, i suoi interessi, i suoi
comportamenti di acquisto e le sue esigenze. Una volta
definito il target, è possibile utilizzare strumenti di
targeting online, come la pubblicità a pagamento sui
motori di ricerca o sui social media, per raggiungere in
modo mirato le persone che potrebbero essere interessate
al prodotto.
Contenuti: una volta identificato il target, il passo2.
successivo è creare contenuti di qualità che possano
catturare l’attenzione del pubblico e offrire valore.
Ciò  può  includere  testi,  immagini,  video,  podcast  o
qualsiasi altro formato di contenuto che sia rilevante e
interessante  per  il  target.  È  importante  anche
considerare la posizione del cliente nel processo di
acquisto  e  creare  contenuti  che  rispondano  alle  sue
esigenze specifiche in ogni fase del funnel di vendita.
Analisi e ottimizzazione: l’ultimo passo è misurare e3.
analizzare  i  risultati  delle  attività  di  marketing
online, per identificare ciò che funziona e ciò che non
funziona e ottimizzare le attività future. Ciò significa
utilizzare strumenti di analisi web e di monitoraggio
dei dati per raccogliere informazioni sulle visite al
sito web, le conversioni, il tasso di clic, la durata
della visita e altre metriche chiave. Utilizzando queste
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informazioni,  è  possibile  apportare  miglioramenti  al
sito web, ai contenuti e alle strategie di marketing per
aumentare l’efficacia complessiva del marketing online.


