
Marketing Strategico
Il marketing strategico è un approccio alla pianificazione del
marketing che si concentra sull’analisi del mercato, sulla
definizione degli obiettivi di marketing a lungo termine e
sulla  scelta  delle  strategie  di  marketing  per  raggiungere
questi obiettivi.

Ecco  i  principali  passi  per  sviluppare  una  strategia  di
marketing  efficace  attraverso  l’approccio  del  marketing
strategico:

Analisi di mercato: l’analisi di mercato si concentra1.
sull’identificazione delle opportunità e delle minacce
del  mercato.  Questa  fase  include  l’analisi  dei
concorrenti, delle tendenze del mercato, delle esigenze
dei clienti e dei fattori di mercato. L’obiettivo è
quello  di  comprendere  il  mercato  di  riferimento
dell’azienda,  le  esigenze  dei  clienti  e  le  lacune
nell’offerta della concorrenza.
Definizione degli obiettivi di marketing: gli obiettivi2.
di marketing a lungo termine dell’azienda devono essere
definiti  in  modo  chiaro  e  preciso.  Gli  obiettivi
dovrebbero essere misurabili, realistici e pertinenti al
mercato di riferimento.
Segmentazione del mercato: la segmentazione del mercato3.
è la suddivisione del mercato in gruppi omogenei di
clienti  in  base  alle  loro  esigenze,  preferenze  e
comportamenti  di  acquisto.  L’obiettivo  è  quello  di
sviluppare un’offerta di prodotti e servizi specifica
per ogni segmento di clienti.
Posizionamento:  il  posizionamento  si  riferisce  alla4.
posizione che l’azienda vuole occupare nella mente dei
clienti rispetto alla concorrenza. L’obiettivo è quello
di  sviluppare  una  posizione  unica  e  differenziata
nell’immaginario del cliente.
Sviluppo della mix di marketing: la mix di marketing5.
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comprende  le  decisioni  su  prodotto,  prezzo,
distribuzione  e  promozione.  L’obiettivo  è  quello  di
sviluppare  una  strategia  di  marketing  integrata  che
soddisfi  le  esigenze  dei  clienti  e  raggiunga  gli
obiettivi  di  marketing  dell’azienda.
Implementazione della strategia di marketing: una volta6.
che  la  strategia  di  marketing  è  stata  sviluppata,
l’azienda deve implementarla e monitorarne l’efficacia.
Ciò  richiede  la  definizione  di  indicatori  di
performance,  la  pianificazione  e  l’esecuzione  delle
attività di marketing e la valutazione dei risultati.

In  sintesi,  il  marketing  strategico  è  un  approccio  alla
pianificazione del marketing che si concentra sull’analisi del
mercato,  sulla  definizione  degli  obiettivi  di  marketing  a
lungo termine e sulla scelta delle strategie di marketing per
raggiungere questi obiettivi.


