
Marketunity
Marketunity: unione delle parole “marketing” e “community”,
per indicare la creazione di comunità attorno ad un marchio o
prodotto, al fine di promuovere l’impegno dei clienti e la
fidelizzazione.

Esatto, Marketunity è un termine che deriva dall’unione delle
parole “marketing” e “community” e si riferisce alla creazione
di comunità attorno ad un marchio o prodotto, al fine di
promuovere l’impegno dei clienti e la fidelizzazione.

La creazione di una comunità di clienti fedeli può portare a
diversi benefici per un’azienda, come ad esempio una maggiore
fiducia  nei  confronti  del  marchio,  la  promozione  del
passaparola,  la  condivisione  di  esperienze  positive  e  la
raccolta di feedback utili per migliorare il prodotto o il
servizio offerto.

Per creare una comunità di clienti fedeli, le aziende possono
utilizzare diverse strategie di marketing, come ad esempio la
creazione di programmi di fidelizzazione, l’organizzazione di
eventi per i clienti, la creazione di gruppi di discussione
online, la promozione di concorsi e la fornitura di contenuti
interessanti e utili per i clienti.

Inoltre, le aziende possono utilizzare le piattaforme social
per creare una comunità di clienti fedeli, come ad esempio la
creazione di gruppi Facebook o la promozione di hashtag su
Twitter  o  Instagram.  Queste  piattaforme  permettono  alle
aziende di interagire direttamente con i propri clienti e di
fornire loro un’esperienza personalizzata e coinvolgente.

In  sintesi,  il  concetto  di  Marketunity  rappresenta
un’importante  strategia  di  marketing  per  le  aziende,  che
consente di creare una comunità di clienti fedeli attorno al
proprio marchio o prodotto, promuovendo l’impegno dei clienti
e la fidelizzazione.

https://www.tattichemarketing.com/marketunity/

