
Come  fare  retargeting  su
facebook
Il retargeting su Facebook è una tecnica di marketing digitale
che consente di mostrare annunci pubblicitari personalizzati
alle persone che hanno già interagito con il tuo sito web o
con i tuoi contenuti sui social media. In questo modo, puoi
raggiungere un pubblico altamente qualificato e aumentare le
possibilità di conversione.

Per  effettuare  il  retargeting  su  Facebook,  è  necessario
seguire questi passaggi:

Installare il pixel di Facebook sul tuo sito web: il1.
pixel è un codice che viene inserito nel codice del tuo
sito web e consente di tracciare le azioni degli utenti,
come la visita a una pagina, l’aggiunta di un prodotto
al carrello o la completamento di un acquisto.
Creare un pubblico personalizzato: una volta installato2.
il pixel, puoi creare un pubblico personalizzato che
includa le persone che hanno interagito con il tuo sito
web o con la tua pagina Facebook. Puoi scegliere di
creare un pubblico basato sulle visite al sito web,
sull’interazione  con  i  tuoi  annunci  o  sulla
visualizzazione  di  determinati  prodotti  o  pagine.
Creare un annuncio di retargeting: dopo aver creato il3.
pubblico  personalizzato,  puoi  creare  un  annuncio  di
retargeting  specifico  per  quel  pubblico.  Puoi
personalizzare  l’annuncio  in  base  alle  azioni  degli
utenti sul tuo sito web o sulla tua pagina Facebook, ad
esempio mostrando prodotti correlati a quelli che hanno
visualizzato o promuovendo una promozione esclusiva per
chi  ha  aggiunto  un  prodotto  al  carrello  ma  non  ha
completato l’acquisto.
Impostare il budget e la durata dell’annuncio: infine,4.
devi impostare il budget e la durata dell’annuncio di
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retargeting. Puoi scegliere di mostrare l’annuncio per
un determinato numero di giorni dopo l’interazione con
il tuo sito web o con la tua pagina Facebook e impostare
un budget giornaliero o totale per la campagna.

In sintesi, il retargeting su Facebook è un’ottima strategia
per raggiungere un pubblico altamente qualificato e aumentare
le  possibilità  di  conversione.  Per  implementare  questa
tecnica, è necessario installare il pixel di Facebook sul tuo
sito  web,  creare  un  pubblico  personalizzato,  creare  un
annuncio di retargeting specifico e impostare il budget e la
durata della campagna.


