Migliorare la (ri)allocazione
del budget su Google Ads

Migliorare la (ri)allocazione del budget su Google Ads e
essenziale per ottenere il massimo valore dai tuoi
investimenti pubblicitari. Ecco alcuni consigli su come farlo:

1.

Analisi dei dati passati: Inizia analizzando le
prestazioni passate delle tue campagne Google Ads.
Identifica quali campagne, gruppi di annunci o parole
chiave hanno ottenuto i migliori risultati in termini di
conversioni o obiettivi specifici.

. Stabilire obiettivi chiari: Definisci obiettivi chiari

per la tua campagna, come ad esempio il costo per
conversione desiderato, il ROI target o il numero di
conversioni mensili. Questi obiettivi ti aiuteranno a
prendere decisioni basate sui dati.

. Bilanciare le priorita: Assicurati di dare la priorita

alle campagne che sono piu allineate agli obiettivi
aziendali. Potresti dover ridistribuire il budget da
campagne meno performanti a quelle che stanno
funzionando meglio.

. Utilizza la funzione “Bilanciamento del budget: Google

Ads offre la funzione di bilanciamento del budget, che
ti consente di distribuire automaticamente il budget tra
le campagne in base alle tue preferenze. Questo puo
essere un ottimo modo per ottimizzare 1la spesa
pubblicitaria.

. 0ttimizzazione delle parole chiave: Monitora

costantemente le prestazioni delle parole chiave e
rimuovi quelle che non generano conversioni o che hanno
un alto costo per clic senza risultati significativi.

. Test A/B: Esequi test A/B per annunci, landing page e

strategie di offerta. Questo ti aiutera a identificare
quali elementi stanno funzionando meglio e a concentrare
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il budget su di essi.

7. Utilizza le strategie di offerta avanzate: Google Ads
offre diverse strategie di offerta automatizzate, come
CPA target (Costo per Acquisizione), ROAS target (Return
on Ad Spend), e Maximize Conversions. Scegli 1la
strategia che meglio si adatta ai tuoi obiettivi e
lascia che Google ottimizzi le offerte per te.

8. Osserva le tendenze di stagionalita: Se il tuo settore &
influenzato da stagioni o eventi specifici, assicurati
di adattare il tuo budget di conseguenza. Puoi aumentare
il budget durante i periodi di picco e ridurlo quando la
domanda & piu bassa.

9. Monitoraggio costante: Non smettere mai di monitorare le
prestazioni delle tue campagne. Utilizza il monitoraggio
in tempo reale per apportare regolazioni immediate, se
necessario.

10. Esplora altre piattaforme pubblicitarie: Considera di
espandere la tua pubblicita su altre piattaforme come
Facebook Ads, LinkedIn Ads o Amazon Advertising per
diversificare la tua strategia pubblicitaria e
raggiungere un pubblico piu ampio.

11. Test di audience: Utilizza le opzioni di targeting
avanzate di Google Ads per indirizzare il tuo pubblico
in modo piu specifico. Puoi creare audience
personalizzate basate sui visitatori del sito web, sulle
interazioni con l'app o altri dati demografici.

12. Collaborazione con esperti: Se hai difficolta a gestire
il tuo budget o a migliorare 1le prestazioni delle
campagne, considera di collaborare con un esperto di
Google Ads o una agenzia di marketing digitale.

Ricorda che migliorare la (ri)allocazione del budget su Google
Ads richiede tempo, test e ottimizzazione costante. Monitora
attentamente le metriche chiave e adatta la tua strategia di
conseguenza per ottenere i migliori risultati possibili.



