
Tattiche  marketing  per
produttori di VINO
Ecco alcune possibili tattiche di marketing che i produttori
di vino potrebbero utilizzare per promuovere i loro prodotti:

Eventi  di  degustazione:  organizzare  eventi  di1.
degustazione  di  vino  presso  la  cantina  o  in  luoghi
pubblici, come ristoranti, bar e negozi di alimentari
specializzati.  Questi  eventi  consentono  ai  potenziali
clienti di assaggiare i vini e di apprezzare la qualità
e la varietà dei prodotti.
Presenza  online:  avere  una  forte  presenza  online2.
attraverso un sito web ben progettato, una pagina sui
social media e un account su TripAdvisor o altri siti di
recensioni. In questo modo, gli utenti possono vedere
facilmente le recensioni e le foto dei vini, e possono
acquistare direttamente attraverso il sito web.
Abbinamento con il cibo: promuovere l’abbinamento dei3.
vini  con  i  cibi  tramite  eventi  di  degustazione  o
attraverso  pubblicità  mirate.  Ad  esempio,  creare
abbinamenti specifici per i propri vini con cibi locali
o piatti tipici della stagione.
Collaborazioni con ristoranti e negozi di alimentari:4.
stringere alleanze con ristoranti e negozi di alimentari
per  offrire  promozioni  e  pacchetti  speciali  ai  loro
clienti.  Ad  esempio,  creare  un  menu  di  degustazione
presso  un  ristorante  locale  o  offrire  un  pacchetto
regalo di vini e cibo presso un negozio di alimentari.
Premi e riconoscimenti: partecipare a concorsi e premi5.
enologici e utilizzare le vittorie come strumento di
marketing. In questo modo, i consumatori possono vedere
che i propri vini sono di alta qualità e hanno vinto
premi in competizioni di settore.
E-mail  marketing:  utilizzare  l’e-mail  marketing  per6.
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rimanere  in  contatto  con  i  clienti  e  offrire  loro
promozioni e offerte speciali. Ad esempio, inviare una
newsletter periodica con aggiornamenti sulla produzione
di vino e offerte esclusive per i destinatari della
newsletter.
Visite guidate: organizzare visite guidate alla cantina7.
e alla vigna per far conoscere la propria azienda e la
propria storia ai potenziali clienti. In questo modo, i
consumatori possono vedere il processo di produzione del
vino  e  avere  una  maggiore  comprensione  del  prodotto
finale.


