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Ecco alcune possibili tattiche di marketing per un autosalone:

Presenza online: creare un sito web professionale e una forte
presenza sui social media per promuovere i veicoli in vendita,
le promozioni in corso, le novità e le recensioni dei clienti.

Pubblicità online: utilizzare gli annunci su Google e sui
social media per raggiungere potenziali clienti interessati
all’acquisto di un’auto nuova o usata.

Eventi di presentazione: organizzare eventi di presentazione
dei veicoli in vendita, sia in forma virtuale che in presenza,
per mostrare i modelli, le caratteristiche e offrire test
drive.

Promozioni e sconti: offrire promozioni e sconti periodici sui
veicoli in vendita, come ad esempio sconti sulla tariffa,
offerte per il leasing o per i modelli di fine serie.

Servizio  post-vendita:  offrire  un  servizio  post-vendita  di
qualità  ai  clienti,  come  ad  esempio  la  manutenzione,  la
riparazione, la sostituzione dei pneumatici, e un’assistenza
clienti reattiva e professionale.

Programma di riferimento: incentivare i clienti soddisfatti a
riferire  amici  e  parenti  all’autosalone,  offrendo  premi  o
sconti sulle vetture o sui servizi offerti.

Collaborazioni: collaborare con altre aziende o organizzazioni
per  offrire  pacchetti  speciali,  come  ad  esempio
l’assicurazione  auto  inclusa  nell’acquisto.

Queste sono solo alcune idee: la scelta delle tattiche di
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marketing  dipende  dal  pubblico  di  riferimento,  dalla
concorrenza  e  dalle  risorse  a  disposizione.


