
Tattiche  marketing  per
un’impresa edile
Ecco  alcune  tattiche  di  marketing  che  un’impresa  edile
potrebbe utilizzare per promuovere i suoi servizi:

Identificare  il  proprio  pubblico  di  riferimento:1.
L’impresa  edile  dovrebbe  identificare  il  proprio
pubblico di riferimento, ovvero chi sono i potenziali
clienti e quali sono le loro esigenze specifiche. Ad
esempio,  se  l’impresa  si  specializza  in
ristrutturazioni,  il  pubblico  di  riferimento  potrebbe
essere composto da proprietari di case o di appartamenti
che vogliono migliorare il loro spazio abitativo.
Creare  un  sito  web  professionale:  Il  sito  web2.
dell’impresa edile deve essere professionale, moderno e
facile  da  navigare.  Deve  contenere  informazioni
dettagliate  sui  servizi  offerti,  una  galleria
fotografica di progetti completati, le recensioni dei
clienti e le informazioni di contatto. Inoltre, il sito
web dovrebbe essere ottimizzato per i motori di ricerca
in  modo  che  i  potenziali  clienti  possano  trovare
facilmente  l’impresa  online.
Utilizzare  i  social  media:  I  social  media  sono  uno3.
strumento potente per promuovere i servizi di un’impresa
edile.  L’impresa  dovrebbe  creare  profili  sui  social
media come Facebook, Instagram, LinkedIn e Twitter e
pubblicare regolarmente contenuti come foto dei progetti
completati, promozioni speciali e notizie del settore.
Partecipare a fiere ed eventi: Le fiere ed eventi del4.
settore edile sono un’ottima opportunità per l’impresa
di incontrare potenziali clienti e promuovere i propri
servizi.  L’impresa  dovrebbe  partecipare  a  fiere  ed
eventi  locali  e  regionali,  portare  esempi  di  lavori
completati  e  distribuire  materiale  informativo  come
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brochure e biglietti da visita.
Creare un blog: Creare un blog sul sito web dell’impresa5.
edile  può  aiutare  a  migliorare  la  visibilità  online
dell’impresa e a dimostrare l’expertise dell’impresa nel
settore  edile.  L’impresa  dovrebbe  scrivere  articoli
informativi  sui  progetti  completati,  tendenze  del
settore edile e notizie di attualità.
Offrire  promozioni  speciali:  L’impresa  edile  dovrebbe6.
offrire promozioni speciali per attirare nuovi clienti e
fidelizzare  quelli  esistenti.  Ad  esempio,  l’impresa
potrebbe offrire uno sconto sul primo lavoro completato
o un servizio di consulenza gratuito.

Utilizzando queste tattiche di marketing, un’impresa edile può
aumentare  la  propria  visibilità  online,  raggiungere  nuovi
clienti e migliorare le proprie vendite.


